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 چکیده:

های اجتماعی دهی به فرهنگ عمومی و نگرشابزاری مهم در شکل ویژه اینستاگرام بههای اجتماعی بهامروزه شبکه

های محبوب، علاوه بر ایجاد سرگرمی، به بازنمایی عنوان یکی از بخشاند. صفحات طنز در اینستاگرام بهتبدیل شده

ای پردازند. این پژوهش با روش تحلیل محتوا، به بررسی الگوهانتقادی مسائل اجتماعی، فرهنگی و سیاسی می

دهد که محتوای های بیانی و تأثیرات اجتماعی صفحات طنز اینستاگرام پرداخته است. نتایج نشان میمحتوایی، سبک

طنز اینستاگرام اغلب بر مسائل روزمره و اجتماعی متمرکز است و تولیدکنندگان محتوا با استفاده از زبانی ساده و 

امل کاربران ها نیز به افزایش تعها و نظرسنجیزارهایی مانند استوریکنند. ابای جذب میآمیز، مخاطبان گستردهکنایه

ها عمل کرده عنوان ابزاری برای نقد غیرمستقیم مسائل اجتماعی و تبادل دیدگاهاند. همچنین، طنز بهکمک کرده

کنند. با یاست. در بُعد اجتماعی، این صفحات علاوه بر کاهش استرس، به تقویت همبستگی و آگاهی عمومی کمک م

تواند ها منجر شود. در مجموع، طنز در اینستاگرام میاین حال، استفاده نادرست از طنز ممکن است به تقویت کلیشه

 شود.پذیری از آن استفاده مسئولیت درستی و بانقشی مثبت در نقد اجتماعی داشته باشد، به شرطی که به

 

 نقد اجتماعی، تعاملات کاربراناینستاگرام، طنز، تحلیل محتوا، : واژگان کلیدی
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  مقدمه : -1

در چند سال اخیر اینستاگرام به دلیل فیلتر بودن شبکه های اجتماعی دیگر مانند فیس بوک مورد توجه و استفاده ی 

امروزی معتقد است در جامعه ( 2۰1۵)  1شلدون (.۷2:  1۳۹۸بسیاری از کاربران بوده است ) باغستان و همکاران ، 

نمیتوان به صورت کامل استفاده از شبکه های اجتماعی را متوقف کرد در کشور ما نیز آمارها نشان میدهد ایرانیان هر 

معتقدند ( 1۳۹۶روزه بیش از یک میلیون و دویست هزار عکس در صفحات خود بارگذاری مینمایند.حسنی و همکاران )

 2۴میلیون رسیده است. این تعداد در بین کاربران فعال  ۳۰بیش از آمار کاربران این شبکه اجتماعی در ایران به 

و علاوه بر این، (.۵۵: 1۳۹۹میلیون میباشد که ایران را هفتمین کشور در این شبکه نموده است )یوسفی و همکاران ، 

ی دارند ) اینفلوئنسرهایی را خلق کرده است که تاثیرگذاری زیادی همچون بسیاری از سلبریتی ها در فضای واقع

اینفلوئنسر را میتوان به عنوان فردی معرفی کرد که توانایی تأثیرگذاری در شخصی (. ۷2:  1۳۹۸باغستان و همکاران ، 

یا مخاطبی را دارد که ممکن است او را تنها از طریق رسانه های اجتماعی دنبال کند. اینفلوئنسرها از طریق پست های 

ی هستند که بر رفتار و روند تصمیم گیری توده ها تأثیر می گذارند )اردکانی خود در شبکه های اجتماعی شخص ثالث

اینفلوئنسر به شخصی گفته میشود که در پلتفرم وبلاگ فعالیت میکند و مطالب خود را نشر (. ۶۷:  1۴۰۰فرد و همکاران ، 

دادها، پست هایی در قالب میدهد. این افراد در وبلاگ های خود درباره تجربه های شخصی و برخی موضوعات و روی

علاوه بر این، طنزپردازان اینستاگرامی نیز با انتشار  .(۴۵:  1۴۰1عکس و نوشته منتشر می کنند)امیر نژاد و همکاران ، 

های ظریف و گاهی اند که با شوخیهای طنزآمیز و انتقادی خود، به نوعی تبدیل به اینفلوئنسرهای جدیدی شدهپست

کنند. این افراد، همچون بسیاری از اینفلوئنسرها، را به تأمل در مسائل اجتماعی و فرهنگی دعوت میتلخ، مخاطبان خود 

اند نقش مهمی در های شخصی، با استفاده از طنز، نگاهی انتقادی به وقایع روزمره دارند و توانستهبه جای انتشار عکس

 .دهی به گفتمان عمومی در فضای مجازی ایفا کنندشکل

طنز بسیار مورد توجه محققان قرار گرفته است. تعریف طنز از نظر محققان دشوار است تعریف مارتین از  2۰ از قرن

طنز یکی از مقبول ترین تعاریف در حوزه روانشناسی است که آن را شامل توانایی ،شناختی عادت رفتاری و روش 

ان شوخ طبعی و طنز پرداری را یک ویژگی مواجهه با موقعیت های استرس زا تعریف کرده اند. بسیاری از محقق

(. ۴۹: 1۴۰۳شخصیتی میدانند که با آن میتوان تفاوت های رفتاری بین انسان ها را تشخیص داد)اسفیدانی و همکاران ، 

جوک را به عنوان بخشی از رفتار اجتماعی میدانست که به عقیده او با نوعی مکانیسم مدیریت ( 2۰۰2نیز ) 2کولسینون

قدرت همراه است. در نظر وی شوخ طبعی به دنبال تعامل با فضای واقعی جامعه است که در بسیاری از موارد و کنترل 

نوعی فرآیند این همسانی را منعکس می کند. در واقع تکرار انتظارات فرد به فرآیند فرهنگی است. او در ادامه می 

با توجه (.1۶:  1۴۰1اجتماعی هستند )رضی پور ،  گوید: جوک ها در بسیاری موارد منعکس کننده جدیترین پیامهای

های اجتماعی، به ویژه توسط اینفلوئنسرهای توان نتیجه گرفت که طنزهای منتشر شده در شبکهبه این موضوع، می

توانند به اند که میها به ابزارهایی تبدیل شدهکنند. این جوکاینستاگرامی، نقشی فراتر از تفریح و سرگرمی ایفا می

ساز تغییرات های اجتماعی و فرهنگی را شکل دهند، مخاطبان را به چالش بکشند و حتی زمینهطور غیرمستقیم نگرش

ها و انتقادات جامعه هستند، بلکه در بسیاری اجتماعی شوند. در واقع، طنزهای اینستاگرامی نه تنها بازتابی از نارضایتی

شوند.به همین دلیل، بررسی محتوای های اجتماعی نیز محسوب میزشاز موارد نوعی فرآیند بازتعریف هنجارها و ار
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ای پیدا کرده است. این پژوهش تلاش دارد تا با تحلیل طنز در اینستاگرام به عنوان یک پدیده اجتماعی اهمیت ویژه

واها بر های طنز منتشرشده توسط اینفلوئنسرهای مشهور، به درک بهتری از نحوه تأثیرگذاری این محتکیفی پست

 .گفتمان عمومی و نقد اجتماعی دست یابد

 

 مبانی نظری:-2

معتقد است که سرآغاز تحلیل های طنز به افلاطون و ارسطو ( 2۰۰۸) ۳طنز، تاریخی به درازای تاریخ بشر دارد آتاردو  

رفته نظریه پردازان نیمه باز می گردد اندیشمندان در ابتدا، بیشتر بر فاعل این متون طنز آمیز توجه می کردند؛ اما رفته 

دوم سده بیستم تلاش بسیار کردند تا هم طنز را در یک قالب مفهومی تعریف کنند و هم نظریه ای مرتبط با آن بیافرینند. 

در نهایت، نظریه پردازی به نام راسکین باعث شد این تلاش ها به ثمر بنشیند و در نتیجه، نظریه )انگاره معنایی طنز( 

این رویکرد را از زاویه دیگری مطرح کرد که براساس آن ابهام و تناقض در واژگان  1۹۸۵کین در سال ،پدید آمد ،راس

 .(۳۵و  ۳۴،  1۴۰۰و قواعد ترکیبی مبنای ایجاد طنز به حساب می آمدند )خیابانی و همکاران ، 

 (Relief theory) تئوری تسکین
این تئوری در قرن هجدهم در رقابت با تئوری برتری و تئوری ناسازگاری شکل گرفت و تمرکز آن بر ویژگی های 

 توضیح بی ناسازگاری و برتری تئوری با که امری عصبی؛ ه ی خنده بود، به ویژه در خصوص سامانفیزیکی پدیده 

 این اما کرد توصیف شده رانده پس عصبی انرژی شدن آزاد را خنده نوزدهم قرن در اسپنسر هربرت چند هر. میماند

شناخته تر شده است فروید  1۹۰۵در سال  ۴با ناخودآگاه اثر زیگموند فروید آنها رابطه و ها لطیفه کتاب قالب در نظریه

در این کتاب ضمن تقسیم بندی طنز و لطیفه، شرح میدهد که انرژی آزاد یا تخلیه شده در خنده به این دلیل لذت 

بخش است که از میزان انرژی ای که در مواقع معمول برای مهار یا سرکوب فعالیت روانی به کار می رود، میکاهد. 

راهی برای تخلیه انرژی فیزیکی و سرگرمی سودمند میداند و کمتر به جنبه های هنری نظریة تسکین طنز و خندیدن را 

 .(۷:  1۳۹۵و یا اجتماعی طنز توجه میکند)فرقانی و همکاران ، 

 :پیوندهای اجتماعی مصرف کنندگان

پیوندهای اجتماعی بسته به میزان رابطه و میزان مبادلات و تعاملات از ضعیف تا قوی متفاوت هستند. منظور از پیوندهای 

قوی ،اجتماعی، سطح روابطی است که افراد یکدیگر را به خوبی میشناسند درحقیقت روابط قوی به عنوان وابستگی 

،خانواده دوستان یا همکاران در مقابل، پیوندهای ضعیف اجتماعی  عمیق و صمیمیت زیاد شناخته میشوند به عنوان مثال

رابطه ای با صمیمت کمتر است که در آن افراد تعامل زیادی با یکدیگر ندارند و شامل آشنایان یا غریبه هایی است که 

ک برای آنها ارسال صرفاً با آنها ارزش های فرهنگی مشترکی دارند به عنوان مثال افرادی که در سال یکبار پیام تبری

میکنیم در این گروه قرار میگیرند. پیوندهای اجتماعی، عاملی اصلی در به اشتراک گذاری و ویروسی شدن پیام ها 

شناخته میشود چراکه هر چه میزان صمیمیت و پیوندهای اجتماعی عمیق تر باشد، افراد انگیزه بیشتری در به اشتراک 

ر حقیقت نوع و میزان ارتباطات اشتراک اطلاعات در گروه های مختلف را تشویق گذاری محتوای خود با آنها دارند د

میکند. مبنای اصلی پیوندهای اجتماعی در شبکه های مجازی تعاملات متقابل و بازخوردی است برخلاف سایر رسانه 

پیام نقش چندانی ندارند شبکه  ها که معمولاً مخاطبان، فاقد ارتباط تعاملی با منبع پیام رسانه بوده و در تولید محتوا و

های اجتماعی این امکان را به کاربران میدهند تا با به اشتراک گذاری مطالب علایق و نظرات خود بتوانند دیگران 
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را مخاطب خود ساخته و در مقام یک تولید کننده پیام نقش تأثیر گذاری بر مخاطبان خود داشته باشند. این امر جایگاه 

رایند ارتباطات بازاریابی گسترش داده و به این ترتیب شبکه های اجتماعی بیش از هر رسانه دیگری کاربران را در ف

 .(۷:  1۴۰1اهمیت روزافزونی پیدا کرده است)اسفیدانی و همکاران ، 

 : پیشینه تجربی-۳

و   ۵آلکاراکی المللی،اند. در سطح بینهای اجتماعی پرداختههای متعددی به بررسی تأثیر طنز در شبکهپژوهش

های اجتماعی پرداختند. در این پژوهش، نقش در شبکه COVID-19 به بررسی طنز مرتبط با پاندمی( 2۰2۴همکاران )

های اجتماعی و روانی ناشی از کند تا با بحرانای برجسته شد؛ طنز به افراد کمک میطنز به عنوان یک مکانیسم مقابله

لعه نشان داد که طنز همچنین ابزاری قدرتمند برای انتقاد از نهادهای دولتی و پاندمی مقابله کنند. نتایج این مطا

ها و احساسات مرتبط با گیری گفتمان عمومی است. ابزارهای زبانی نظیر کنایه، طنز و پارودی در انتقال پیامشکل

 .کنندها نقش کلیدی ایفا میبحران

 

پرداخت.  TikTok بررسی تأثیر طنز در بازاریابی تأثیرگذار در پلتفرمبه ( 2۰2۳و همکاران ) ۶مطالعه دیگری توسط بارتا

بخش و هیجانی برای مخاطبان ایجاد کند و تأثیرات های لذتتواند تجربهاین پژوهش نشان داد که طنز می

نتایج این  کنندگان برای ادامه تعامل با تأثیرگذاران داشته باشد. بر اساستوجهی بر رهبری نظر و تمایل دنبالقابل

ها را افزایش داده و مخاطبان را به تواند اثربخشی پیامپژوهش، طنز در قالب محتوای ویدئویی کوتاه و خلاقانه می

 .تعامل بیشتر با محتوا تشویق کند

 

ه تفادبه بررسی جایگاه طنز در مطبوعات ایران با اس« جایگاه طنز در مطبوعات امروز ایران»تحت عنوان  (1۳۹۵) فرقانی

دهد که طنز مطبوعاتی کارکرد انتقادی و طنزپرداز پرداخته است. نتایج تحقیق نشان می 1۶های عمقی با از مصاحبه

های تعریفی از طنز، های اجتماعی و تفاوتژورنالیستی دارد و با نهادهای قدرت در ارتباط است. همچنین، ظهور شبکه

 .رو کرده استهایی روبهآینده طنز مطبوعاتی را با چالش

 

شناختی صفحات طنز اینستاگرامی پرداخته شد. این مطالعه با استفاده نیز به بررسی جامعه( 1۴۰1) پوردر پژوهش رضی

عنوان یک ای در دهه اخیر بههای طنز اینستاگرامی به طور فزایندهاز روش تحلیل محتوای کیفی نشان داد که پست

دهد که طنز در اینستاگرام علاوه بر ایجاد سرگرمی، می اند. نتایج نشانابزار اجتماعی و انتقادی مورد استفاده قرار گرفته

های اجتماعی و انتقادی خود را به نمایش بگذارند. از سوی دیگر، دهد تا نگرشبه صاحبان صفحات این امکان را می

عات های خود را نسبت به موضوتوانند به راحتی احساسات و دیدگاهها میها و شکلککاربران با استفاده از کامنت

 .شده بیان کنندمطرح

تواند به عنوان ابزاری برای انتقاد از نهادهای قدرت و ایجاد دهد که طنز میهای قبلی همچنین نشان مینتایج پژوهش

گفتمان اجتماعی در فضای مجازی به کار گرفته شود. استفاده از ابزارهای زبانی مانند کنایه، طنز و پارودی، به انتقال 

ها نشان ها و شکلککند. در نهایت، تعاملات کاربران از طریق کامنتبیان احساسات مخاطبان کمک می ها وموثر پیام

های اجتماعی و انتقادی در فضای دیجیتال دهد که طنز به طور موثری در تقویت ارتباطات و بیان دیدگاهمی
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شما درباره صفحات طنز اینستاگرامی را شناختی تاثیرگذار است. این مطالعات زمینه علمی لازم برای پژوهش جامعه

 .دهنده اهمیت طنز به عنوان یک ابزار اجتماعی و فرهنگی در فضای مجازی استکند و نشانفراهم می

 

 

 

 روش شناسی : -۴
های طنز دو بلاگر های انتقادی پستاین پژوهش با هدف تحلیل محتوای طنز در صفحات اینستاگرامی و بررسی پیام

شده است. برای رسیدن به این هدف، از روش تحلیل محتوای کیفی استفاده شده است. این روش به  معروف انجام

کند تا رود و کمک میها به عنوان نمادهای فرهنگی و اجتماعی به کار میطور خاص برای شناسایی و تحلیل داده

 .های اصلی از متون و تصاویر استخراج شودمفاهیم و پیام

های طنز منتشرشده در صفحات این دو بلاگر اینستاگرامی است. بلاگرها به دلیل تحقیق شامل پستجامعه آماری این 

صورت هدفمند و از شبکه اجتماعی اینستاگرام انتخاب ها بهاند. نمونهگستره وسیع مخاطبان و تعاملاتشان انتخاب شده

های کاربران، بستر مناسبی برای ی دنبال کردن واکنشروز بودن محتواها و توانایاند، زیرا این پلتفرم به دلیل بهشده

آوری های این بلاگرها در بازه زمانی یک ماه اخیر جمعهای پژوهش از پستکند.دادهاین نوع تحقیق فراهم می

ها ها و موضوعات کلیدی، پستها، فرآیند کدگذاری انجام شد و بر اساس پیامشده است. پس از گردآوری داده

ها با دقت مورد بررسی قرار گرفت و تمامی مراحل پژوهش با تمرکز بر دقت و و تحلیل شدند. اعتبار داده بندیدسته

 .ها انجام شد تا نتایج معتبر و قابل استناد ارائه شودصحت تحلیل
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 یافته ها -۵
 طنز اجتماعی کد ها و مضامین مربوط: 1جدول

 

 مضامین پایه سازمان دهندهمضامین  مضامین فراگیر

 

 

 

 

 

 

 

 

 طنز اجتماعی

 نابرابری اجتماعی انتقادات اجتماعی

 تبعیض نژادی

 حقوق بشر

 مشکلات جوانان

 کنش های روزمره رفتار غیر معمول

 عادات عجیب مردم

 رفتار غیر منتظره

 فقر و بیکاری مشکلات اقتصادی

 گرانی و تورم

 بحران مسکن

 عدم دسترسی به خدمات عمومی

 مصرف گرایی سبک زندگی

 مدگرایی

 زندگی دیجیتال

 عاشقانه روابط فردی

 چالش ارتباطی

 

 

  : 1جدول شماره 

پردازد. این نوع طنز معمولاً با شود که به نقد و بررسی مسائل اجتماعی میطنز اجتماعی به نوعی از طنز اطلاق می

در این جدول که یکی از مقوله اصلی و هسته  .شودو ایجاد تفکر انتقادی در مخاطبان طراحی می بخشیهدف آگاهی

 .زیر مجموعه اصلی رسیدیم ۵ما بود به 
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 طنز سیاسی کد ها و مضامین مربوط: 2جدول 

 

 مضامین پایه مضامین سازمان دهنده مضامین فراگیر

 

 

 

 

                        

 طنز سیاسی                 

 فساد سیاسی نقد سیاستمداران

 وعده های سیاسی

 رفتار های غیر مسئولانه

 سوءاستفاده از قدرت

 جنگ یا صلح بحران سیاسی

 بحران اقتصادی

 ناآرامی های اجتماعی

 سیاست های خارجی

 

 تحریم ها

 مهاجرت های افراد

 ناامیدی از وضع حاضر

 

 

  :2جدول شماره 

های سیاسی و نهادهای حکومتی شود که به نقد و بررسی مسائل سیاسی، شخصیتطنز سیاسی به نوعی از طنز اطلاق می

 .زیر مجموعه اصلی رسیدیم ۳در این جدول که یکی از مقوله اصلی و هسته ما بود به  .پردازدمی
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 فرهنگیطنز  کد ها و مضامین مربوط: ۳جدول

 

 مضامین پایه مضامین سازمان دهنده مضامین فراگیر

 

 

 

 

 

 طنز فرهنگی

 مراسم ها سنت ها

 تغیرات فرهنگی

 تنوع فرهنگی تفاوت فرهنگی

 فرهنگ های مختلف

 روابط خانواده خانوادگی

 فرزند پروری

 روش تربیتی

 عادات غذایی

 خستگی روزانه

 

 

  : ۳جدول شماره 

شود که به نقد و بررسی فرهنگ، آداب و رسوم، باورها و رفتارهای اجتماعی طنز فرهنگی به نوعی از طنز اطلاق می

 .زیر مجموعه اصلی رسیدیم ۳در این جدول که یکی از مقوله اصلی و هسته ما بود به  .پردازدمی
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 طنز اقتصادی کد ها و مضامین مربوط: ۴جدول

 

 مضامین پایه مضامین سازمان دهنده فراگیرمضامین 

 

 

 

 

 

 طنز اقتصادی

 گرانی و کمبود اجناس موضوعات روز

 بی پولی مردم

 گرانی بنزین 

 ارائه اخبار به سبک طنز اخبار و مسائل روز

 اغراق در تحلیل طنز

 افزایش قیمت و تورم انتقاداتی در مورد اقتصاد

 معیشتینابرابری و مشکلات 

 شوخی با هزینه و خرید ها

 شوخی با پس انداز و اجاره

 

 

  : ۴جدول شماره 

های مالی و اجتماعی و شود که به نقد و بررسی مسائل اقتصادی، سیاستطنز اقتصادی به نوعی از طنز اطلاق می

زیر مجموعه اصلی  ۳در این جدول که یکی از مقوله اصلی و هسته ما بود به  .پردازدهای اقتصادی جامعه میچالش

 .رسیدیم
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  :بحث و نتیجه گیری -۶

های خاص این پلتفرم، به بستری مناسب برای این پژوهش نشان داد که صفحات طنز در اینستاگرام با توجه به ویژگی 

های برجسته بلاگرهای طنز به عنوان یکی از پدیده اند.سیاسی تبدیل شدهبازنمایی و نقد مسائل اجتماعی، فرهنگی و 

طبعی و ای در زندگی روزمره مردم پیدا کنند. آنها با ترکیب خلاقیت، شوخاند جایگاه ویژهعصر دیجیتال، توانسته

های عمیق اهی اوقات پیامکننده است بلکه گکنند که نه تنها سرگرماستفاده از ابزارهای دیجیتال، محتوایی تولید می

گیری از موضوعات روزمره و نزدیک به زندگی مردم، کند. این افراد با بهرهاجتماعی و فرهنگی را نیز منتقل می

 .اند مرزهای ارتباطی را بشکنند و فضایی صمیمی و دوستانه میان خود و مخاطبانشان ایجاد کنندتوانسته

ها و طنز، ترویج فرهنگ خنده در جامعه است. در دنیایی که پر از استرس ترین دستاوردهای بلاگرهاییکی از مهم

تواند به عنوان یک مسکن روحی عمل کند و لحظاتی از شادی و آرامش را های روزمره است، محتوای طنز میچالش

ل جدی اجتماعی مانند تبعیض، اند با استفاده از زبان طنز، مسائبرای مخاطبان به ارمغان بیاورد. علاوه بر این، آنها توانسته

کننده است ای جذاب و قابل فهم مطرح کنند. این نوع محتوا نه تنها سرگرمنابرابری یا مشکلات فرهنگی را به شیوه

 .بخشی و تغییر نگرش مخاطبان نیز کمک کندتواند به آگاهیبلکه می

دار باشند و ب موضوعات مناسب که هم خندههای خاص خود را دارد. انتخابا این حال، فعالیت در حوزه طنز چالش

برانگیز نباشند، نیازمند هوشمندی و دقت است. همچنین رقابت بالا در این حوزه باعث شده است که هم حساسیت

های بلاگرها دائماً به دنبال نوآوری باشند تا بتوانند جایگاه خود را حفظ کنند. مدیریت شهرت نیز یکی دیگر از چالش

از سوی دیگر، تأثیر اقتصادی  .تواند فشارهای زیادی را بر بلاگرها وارد کندچرا که محبوبیت سریع میمهم است؛ 

های شغلی جدیدی اند فرصتبلاگرهای طنز نیز قابل توجه است. بسیاری از آنها با جذب مخاطبان گسترده توانسته

هایی است که این افراد برای کسب زنده از جمله راههای ایجاد کنند. همکاری با برندها، تبلیغات و حتی اجرای برنامه

دهی به بازارهای بلاگرها در شکل ه قدرت اقتصادی فضای مجازی و نقشدهندکنند. این امر نشاندرآمد استفاده می

قیت اند که با خلادر نهایت، باید گفت که بلاگرهای طنز نه تنها تولیدکنندگان محتوا هستند بلکه هنرمندانی.جدید است

تر تبدیل کنند. آنها با استفاده از زبان جهانی خنده، مرزهای اند دنیای دیجیتال را به فضایی شادتر و جذابخود توانسته

اند مخاطبانی از سراسر جهان جذب کنند. آینده این حوزه روشن به نظر اند و توانستهفرهنگی را پشت سر گذاشته

توانند نقش شود. بنابراین، بلاگرهای طنز همچنان میگاه تمام نمیو شادی هیچها به خنده رسد؛ چرا که نیاز انسانمی

 .بخشی و حتی تغییرات اجتماعی ایفا کنندمهمی در سرگرمی، آگاهی

های معنایی (، طنز اینستاگرامی با استفاده از ابهام و تناقض1۹۸۵راسکین ) انگاره معنایی طنزبر اساس نظریه  همچنین 

ای غیرمستقیم و های انتقادی و فرهنگی را به شیوهساختار جملات، قادر است ضمن ایجاد سرگرمی، پیامدر واژگان و 

شود که حتی در برخورد با مسائل حساس اجتماعی، از مقاومت جذاب به مخاطبان منتقل کند. این ویژگی طنز باعث می

، نظریه پیوندهای اجتماعیاز منظر  .مخاطب ارائه شوندآمیز به ای نرم و کنایهها به شیوهمستقیم جلوگیری شود و پیام

بلاگرهای طنز در اینستاگرام با تقویت پیوندهای اجتماعی میان خود و مخاطبان، موفق به ایجاد ارتباطات عمیق و 

های تعامل و های مجازی به دلیل قابلیتویژه در شبکهاند. این پیوندهای اجتماعی که بهتأثیرگذار شده

گذاری محتوای طنز و در نتیجه ویروسی شدن آن شده شود، باعث افزایش میزان اشتراکگذاری تقویت میاشتراک

کند، بلکه باعث گسترش آگاهی و همدلی در تنها به ایجاد احساس همبستگی اجتماعی کمک میاست. این تعاملات نه

دهد که صفحات طنز اینستاگرام، نشان میدر نهایت، این پژوهش  .شودمواجهه با موضوعات اجتماعی مختلف نیز می
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عنوان ابزاری برای نقد اجتماعی و تسکین روانی، نقش مؤثری های طنز بهویژه بلاگرهای طنز، با استفاده از قابلیتبه

گذاری محتوای در بازنمایی مسائل حساس اجتماعی دارند. این صفحات با ایجاد پیوندهای اجتماعی قوی و به اشتراک

ها و افزایش آگاهی عمومی تبدیل شوند. با اند به بستری برای تبادل آزادانه دیدگاهکننده، توانستهسرگرمجذاب و 

های منفی ها و تقویت کلیشههایی نیز وجود دارد؛ استفاده نادرست از طنز ممکن است به سوءبرداشتاین حال، چالش

 .بسیار حیاتی است پذیری در تولید محتوای طنزمنجر شود. بنابراین، مسئولیت

 

 :منابع -۷
شده در زنان تأثیرگذار اینستاگرامی؛ زنانگی بازنمایی(. 1۴۰۰زاده، سید نورالدین. )اردکانی فرد، زهرا، و رضوی

 .۹۰-۶۵، شماره، صحفه زن در فرهنگ و هنر .صفحات زنان اینفلوئنسر ایرانی
 

بررسی تأثیر انواع طنز بر ویروسی شدن (. 1۴۰1برمر، نیما. )پور یاسوری، طهمورث، و اسفیدانی، محمدرحیم، حسنقلی

مطالعات رفتار  .های اجتماعیکنندگان در شبکههای تبلیغاتی: سبک طنز و پیوندهای اجتماعی مصرفپیام

 .1۸-1، صحفه ۹، شماره کنندهمصرف

 

کننده و برند در اینستاگرام. تأثیر طنز و سبک طنز بر رابطه بین مصرف(. 1۴۰۳اسفیدانی، محمدرحیم، کریمیان، مجید. )
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۴2-۵۶. 

  

، صحفه 2۷جایگاه طنز در مطبوعات امروز ایران. فصلنامه رسانه،شماره (. 1۳۹۵فرقانی، محمدمهدی، پردیس سیاسی. )

۵-2۸. 

ی هنجارهای عمل و تعامل با ساختار یابتناسب(. 1۳۹۹زاده، مصطفی، یوسفی، علی، و صدیق اورعی، غلامرضا. )غنی 

 .۹۰-۵۳، 2۳، شماره های نوینفصلنامه مطالعات رسانه .آن در اینستاگرام

 

طنز در دوره بحران: طنزهای (. 1۴۰۰طاولی، وحید، مدرس خیابانی، شهرام، مدرسی، بهرام، محسنی هنجی، فریده. )

 .۵۶-۳1، ۸۰از منظر نظریه عمومی طنز کلامی. علم زبان، ویژه نامه کرونا، شماره  1۹مربوط به بیماری کووید 

 

 .ی موردی صدف بیوتیاینستاگرام و تغییر سبک زندگی: مطالعه(. 1۳۹۸قنبری باغستان، عباس، و جبارپور، فائزه. )

 .۸، شماره فصلنامه جامعه، فرهنگ و رسانه

  

،صحفه  ۶۰، شماره فصلنامه آفاق علوم انسانی .شناختی صفحات طنز اینستاگرامیبررسی جامعه(. 1۴۰1پور، پرنیا. )رضی

1۵ _۳۵. 
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